EXITOS DEL CAFE DE COLOMBIA Y DEL SISTEMA DE SERVICIOS

DE LA FEDERACION NACIONAL DE CAFETEROS
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Uno de los aspectos relevantes del
Café de Colombia, de hecho, es que su
produccion la aseguran 500 mil explotaciones agricolas familiares, en las
que 96% de los productores tienen menos de 5 hectareas sembradas en
café. Creada en 1927 para agremiar a los caficultores, para
representarlos y velar por sus derechos, la Federacidn Nacional de
Cafeteros de Colombia es la organizacion que ha hecho posible el
extraordinario éxito del Café de Colombia en el pais y a nivel
internacional. Creada como entidad de derecho privado, sin animo de
lucro, de caracter gremial, es una organizacién democratica,
participativa, pluriétnica y multicultural.

En Colombia mas de 2,2 millones de personas dependen Federacion Nacional de
economicamente y de manera directa de la caficultura, cercade 25% de | Cafeteros de Colombia
la poblacién rural. Ademas de ser un elemento dinamizador de la
economia de las regiones donde se produce, el café aporta cerca de 12%
del Producto Interno Bruto Agropecuario de Colombia, representando
mas del 8% de las exportaciones totales.

En el curso de los anos la Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia
ha implementado una extraordinaria organizacién gremial que permite a
500.000 pequefios agricultores que cultivan café en 22 de los 32
departamentos del pais y en 600 municipios (53% del total) de participar
en una industria nacional economicamente tan relevante.

A través del Fondo Nacional de Café (FoNC), alimentado principalmente
por la contribucion pagada por cada libra de café exportado, la
Federacion financia los bienes y servicios publicos a los caficultores,
desde la garantia de compra hacia la promocién y comercializacién, que
han contribuido a asegurar una alta calidad y posicionar al Café de
Colombia en el mundo.

El sitio web de la Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia
presenta los siguientes servicios asegurados a los cafeteros asociados,
desde su sede central de Bogota y a través de sus antenas en las
regiones:

e Garantia de compra. Desde 1958 la FNC garantiza a los productores
la compra de su café al mejor precio base del mercado calculado de
forma transparente, sin intermediarios, en lugares cercanos a sus
fincas a través de una red de mas de 500 puntos de compra a nivel
nacional. Estos puntos de compra son propiedad de 33 cooperativas
de caficultores y prmiten reducir los costos de transporte.
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e Investigacién cientificay desarrollo tecnolégico. La investigacion
cientifica y el desarrollo tecnolégico que la FNC ofrece a los
caficultores por medio del Centro Nacional de Investigaciones del
Café (Cenicafé), les permite contar con variedades de semilla
mejoradas, mejores practicas de conservacion de suelo, de
agroforesteria, manejo integrado de arvenses, monitoreo y registro
de variables climaticas, tecnificacion del cultivo, manejo integrado de
plagas y enfermedades, ahorro de agua, entre otros temas. En la
actualidad Cenicafé desarrolla 120 proyectos de investigacion
apoyados por 60 investigadores.

e Asistencia técnica del Servicio de Extension Rural. Desde 1928, el
Servicio de Extension es el principal vehiculo de transferencia de
conocimiento y tecnologias, aliado indispensable de los productores
para transformar el cultivo del café en una empresa rentable y
productiva. Con presencia en 603 Municipios cafeteros y basado en
los estudios de Cenicafé, los extencionistas del Servicio trabajan para
promover las mejores practicas agronémicas que permitan al
productor garantizar desde su finca los estdndares de calidad
requeridos y mejorar sus ingresos. La asistencia tecnica a los
productores, desarrollada con métodos individuales o grupales,
abarca aspectos como semilla certificada, construccion vy
mantenimiento de alméacigos; manejo de los ciclos de produccién y
renovacion de cafetales; adecuada fertilizacion; manejo de sombrio;
manejo integrado de plagas y enfermedades; crédito agricola; buen
manejo de la cosecha; produccién de cafés especiales; actualizacion
de la finca y gestion empresarial.

e Promocion y publicidad del Café de Colombia. La FNC ha sido
pionera en posicionar en la industria global la marca del Café de
Colombia, que lo califica como un grano excepcional y altamente
diferenciado, consolidando y abriendo nuevos mercados,
aumentando la demanda y mejorando los ingresos de los miles de
caficultores que lo producen. Estados Unidos, Japén y Europa son
los mercados mas importantes, sin embargo el Café de Colombia
llega a casi 70 paises y es uno de los productos colombianos de
mayor reconocimiento en el mundo. La Indicacién Geografica
Protegida siempre ha estado en el centro de la estrategia de
marketing y en 2005 a solicitud de la FNC, la Superintendencia de
Industria y Comercio (SIC) de Colombia declard la proteccion de la
DO-GI Café de Colombia por los factores humanos, naturales y
ambientales que lo caracterizan. En los afios siguientes también la
SIC resolvid proteger los cafés de las regiones de Cauca, Narifio,
Huila, Santander, Tolima y Sierra Nevada. Actualmente, la FNC
administra las DO Café de Colombia y las DO Regionales, lo que le
permite conceder a los interesados que certifiquen su producto la
autorizacion de utilizar legitimamente el sello oficial de las
denominaciones de origen. En 2021, en numero de marcas
autorizadas para usar el logo Café de Colombia aument6 del 37%,
de 578 a 791.

El Informe 2021 publicado por la FNC ofrece una panorama de los
resultados logrados por los diferentes servicios. El Informe presenta
datos econdémicos alentadores para el pais y los productores.porqué
gracias a la subida del precio del café, en 2021 el valor de la cosecha
resultd del 20% mas elevado que en 2020. El café genera unos 960.000
empleos directos y tiene un efecto multiplicador sobre los demas
eslabones de la cadena: transporte, fertilizantes, herramientas y
magquinaria, servicios técnicos y profesionales, etc., dinamizando las
regiones cafeteras y motivando los productores a mantener las practicas
culturales recomendadas. También el Informe presenta los datos sobre
las importantes acividades realizadas por la FNC para apoyar a los
cafeteros en el logro de resultados sociales y medioambientales.
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El Café de Colombia es mencionado por la World Intellectual Property
Organization WIPO vy por la FAO como un ejemplo de los resultados que
se pueden alcanzar para los productores involucrados aprovechando los
mecanismos de Indicacion Geografica protegida. En todos los
documentos se subraya que la reputaciéon del Café de Colombia en los
mercados internacionales se debe a las condiciones especificas
ambientales, y al mismo tiempo al papel clave de una estuctura gremial
como la FNC que brinda los servicios indispensables a los pequefios
caficultores para que logren asegurar un producto de alta calidad y un
proceso de cultivo sostenible.

Los pequefios productores de café contribuyen también a proteger y
proyectar hacia el futuro los hermosos paisajes de sus territorios. En
2011 la UNESCO inscribi6 el Paisaje Cultural Cafetero de Colombia en
la_Lista del Patrimonio Mundial. El sito abarca los Departamentos de
Caldas, Quindio, Risaralda y Valle del Cauca, ubicados en la Cordillera
de los Andes y comprende cerca de 24.000 fincas en las que 80 mil
personas dedican su vida al cultivo del café. El sitio de la UNESCO
subraya que el Paisaje Cultural Cafetero de Colombia es un ejemplo
excepcional de un paisaje productivo y cultural sostenible. Refleja una
tradicion centenaria de cultivo de café en pequefias parcelas en el
bosque alto y la forma en que los agricultores han adaptado el cultivo a
condiciones montafosas dificiles. El reconocimiento de la UNESCO es
el resultado de diez anos de trabajo de la FNC y sus asociados, del
Ministerio de Cultura de Colombia, de actores locales como gobiernos,
instituciones y universidades, que trabajan para el desarrollo de su Plan
de Accion compartido.
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